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Antecedentes 



ÅUn plan que fue consultado 
ampliamente y que ha contado 
con apoyo del legislativo y de 
diferentes actores.

ÅEs una Hoja de ruta que hay que 
aprovechar

El Perú cuenta con un Plan de Acción para el sector 
cafetero que está en proceso de implementación



Al 2030, el Perú es un país productor, exportador y consumidor de 
café sostenible de calidadadaptado al cambio climático, reconocido 
a nivel mundial por su innovación, competitividad y una sólida 
institucionalidad que beneficia directamente a las familias 
cafetaleras y al conjunto de actores.

VISIÓN

El sector cafetalero peruano trabaja de manera comprometida y 
articulada con el sector público y privado para la mejora de la 
producción, rentabilidad y calidad con tecnología sostenible y de 
bajas emisiones, conservando los bosques, potenciando la 
diversidad productiva, la inclusión social y financiera y los 
medios de vida de las familias cafetaleras.

MISIÓN



Objetivo general
Mejorar los niveles de competitividad y sostenibilidad social y ambiental 
de la cadena de valor del café.

Objetivos específicos
1- Incrementar la productividad promedio del café a nivel nacional.
2- Mejorar la calidad del café peruano destinada al mercado de 
exportación.
3- Facilitar el acceso a los servicios financieros para la actividad 
productiva cafetalera.
4- Mejorar el posicionamiento y comercialización del café peruano.
5- Mejorar los procesos de articulación del MINAGRI, Gobierno Regional 
y Gobierno Local en la inversión pública en la cadena cafetalera.
6- Fortalecer la gobernanza e institucionalidad de la actividad cafetalera

El Plan de Acción para 
el sector cafetero está 
alineado con los ODS 
y tiene 6 objetivos 
específicos



4- Mejorar el posicionamiento y comercialización del café peruano.

4.1 Desarrollar e implementar una estrategia de Promoción 
Comercial Articulada y consensuada entre todos los actores 
públicos y privados 

4.2 Promover el incremento del consumo interno del café 
peruano

4.3 Desarrollar innovación, tecnología, capacidades y 
mecanismos para profesionalizar la gestión comercial

4.4 Promover Servicios de Inteligencia Comercial  para 
posicionar el café peruano en el mercado internacional

El Cuarto objetivo contiene 4 
Acciones Estratégicas

La Acción 4.1 requiere 
un consenso sobre los 
lineamientos de 
promoción en los 
mercados externos, el 
foco de este trabajo



Diagnóstico 
situación del Perú en 
el mercado Mundial



Å30Empresas / Instituciones Contactadas

ÅEntrevistas con 22 que aceptaron (6 de estudios anteriores)

Å39entrevistados (aprox. 1 hora)

Diversidad amplia de opiniones

Sector
Gobierno 5
Compradores y Multinacionales 5 
Cooperativas 4
Gremios 3
Exportadores Nacionales 1
Otros 4 

Å Perfil de cliente. Estudios de mercado en Usa, Europa y Asia. 
Å Estudio de Future Brand

Estudios que no vimos



EL RETO DE LA VISIBILIDAD
El tŜǊǵ ƴƻ Ŝǎ ŀǳƴ ǳƴ ƻǊƛƎŜƴ άǘƻǇ ƻŦ ƳƛƴŘέ ǇŀǊŀ Ŝƭ ŎƻƴǎǳƳƛŘƻǊ

Fuente: NCA ςNCDT 2021

Y tiene que trabajar para ser referente de un mayor 
número de compradores de café verde



Al igual que muchos otros países productores de café, la 
caficultura peruana es esencialmente una caficultura 
familiar, de pequeños productores, con gran impacto 
social y bajas economías de escala 

Fuente: ADEX

223,482
Familias de pequeños productores

2 Millones 
de peruanos dependen de la actividad cafetera

90,000 HA 
de café orgánico



Producción de Café en Perú se concentra en tres macro zonas. La zona 
central ha venido perdiendo dinámica.

Å Se produce en aprox. 375.000 hectáreas. Producción total aprox. 3. millones de sacos 60 k. (USDA 2021)

Å Zona Norte (Amazonas, Cajamarca, Piura y San Martin), aprox. 43% del área cultivada

Å Zona Central (Junín, Pasco, Huánuco), aprox. 34%

Å Zona Sur (Apurimac, Ayacucho, Cusco y Puno) aprox. 23%

Å Café Arábico de un numero reducido de variedades, a la sombra, con alta producción relativa de café 

orgánico (Perú principal productor mundial de orgánico, 90,000 ha.)

Å 85% de los productores tienen propiedades entre 0,5 y 5 hectáreas. Perfil de productores de Comercio Justo. 

Primer productor mundial de café orgánico

Å Caficultura de pequeño formato, altos costos variables y de recolección, sujeta a cambios en los precios 

internacionales y tasa de cambio

Å Altos costo de reemplazo de plantaciones. Rentabilidad depende de ciclo de precios y tasa de cambio



¿En dónde estamos? 
Perú en el mercado mundial de café

Å2,5% de la 
producción mundial 
2020/2021

Å9º mayor productor

Å5º mayor productor 
de arábica

Å3º mayor productor 
de café suave

Producción Mundial según USDA ςMiles de Sacos de 60 K.

Fuente: USDA Biennial report 2021. 

% 

2016/17 2016/17 2017/18 2018/19 2019/20 2020/21

% 

2020/21

est 

2021/22

% 

2020/21

1 Brazil 34,7% 56,1         52,1           66,5           60,5         69,9            39,8% 56,3      34,2%

2 Vietnam 16,5% 26,7         29,3           30,4           31,3         29,0            16,5% 30,8      18,7%

3 Colombia 9,0% 14,6         13,8           13,9           14,1         14,3            8,1% 14,1      8,6%

4 Indonesia 6,6% 10,6         10,4           10,6           10,7         10,7            6,1% 10,6      6,4%

5 Ethiopia 4,3% 6,9            7,1             7,4             7,5           7,6              4,3% 7,6         4,6%

6 Uganda 3,0% 4,9            4,6             4,6             5,5           6,0              3,4% 5,9         3,6%

7 Honduras 4,6% 7,5            7,6             7,5             5,6           6,2              3,6% 5,5         3,3%

8 India 3,2% 5,2            5,3             5,3             5,0           5,2              3,0% 5,4         3,3%

9 Peru 2,6% 4,25         4,38           4,39           3,93         3,37            1,9% 3,95      2,4%

10 Mexico 2,0% 3,3            4,0             3,6             3,7           3,9              2,2% 3,6         2,2%

11 Guatemala 2,2% 3,6            3,8             3,8             3,6           3,3              1,9% 3,5         2,1%

12 Nicaragua 1,6% 2,6            2,7             2,9             2,7           2,6              1,5% 2,8         1,7%

Otros 9,5% 15,4         14,8           16,0           14,5         13,4            7,7% 14,8      9,0%

Total 100,0% 161,7       159,8        176,8        168,5      175,5         100,0% 164,8    100,0%



El Perú es un actor en la oferta de cafés 
Suaves de LATAM
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La estrategia debe tener en cuenta los diferentes 

segmentos de mercado y su disposición a pagar

Elaborado con base en info Cámara de Café

Perú: Precio implícito de Exportación por tipo de café 2020

US$/lb

Fuera de Grado 0,68              

Convencional 1,37              

Certificado 1,63              

Alta Calidad 2,36              

Total 1,36              



Orgánico y 
Comercio Justo son 
en general 
subsegmentos de 
mayores primas 
frente a otros tipos 
ŘŜ άbƻǊƳŀǎ 
Voluntarias de 
{ƻǎǘŜƴƛōƛƭƛŘŀŘέ

Primas 
altas

Primas 
competitivas

Primas Altas

Primas
Bajas

Primas 
competitivas

Orgánico

Fuente: Coffee Barometer 2020



El Perú es un gran actor en el mundo 
en cafés de Comercio Justo y Orgánico 

Demanda 2017 Demanda 2019 Crecimiento Oferta 2019 Oferta/Demanda

Comercio Justo 3.200                     5.117                   60% 12.833                 2,51                              

Organico 2.667                     4.200                   58% 6.867                    1,63                              

RA 3.833                     6.567                   71% 11.167                 1,70                              

UTZ 6.083                     9.833                   62% 18.067                 1,84                              

4C 8.933                     9.900                   11% 26.783                 2,71                              

Café Practices 4.750                     5.167                   9% 7.500                    1,45                              

AAA 1.283                     1.450                   13% 1.917                    1,32                              

Total Producción Mundial
Millones de Sacos   % Perú(?) 

Comercio Justo:      12,8 12%
Orgánico 6,9 22%

ά(en producción) Del total de 

certificados, Fairtrade son 1.5 
millones de sacos y casi lo 

mismo de orgánicosΦά

άSomos lideres en orgánicos. 

Sin embargo existe un riesgo de 
incumplimiento de normas y 
eso en el tema del orgánico se 
puede volver un problema. 
Además de México y Perú, los 
hondureños también están 

entrando al segmentoέ 

Conbaseen Coffee Barometer 2020



El segmento orgánico venía creciendo satisfactoriamente 

antes de la pandemia y se espera que su dinámica aumente. 

Su reto es mantener la credibilidad

άό5ǳǊŀƴǘŜ ǇŀƴŘŜƳƛŀύ ƭƻ 
orgánico, lo saludable y 
Ŝǎ ƭƻ Ƴŀǎ ǾŜƴŘƛōƭŜέ

ά[ŀǎ ¢ŜƴŘŜƴŎƛŀǎ ƻōǎŜǊǾŀŘŀǎ Ŝƴ ƭƻ 
orgánico (durante la pandemia) se 
aceleraron por el enfoque a lo 
saludable según la Organic Trade 
AǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴέ 

ά/ǳłƭ Ŝǎ Ŝƭ ƛƳŀƎƛƴŀǊƛƻΥ ƴŜǳǘǊŀƭ 
con medio ambiente, 
birdfriendly, fairtrade, hay un 
sentido altruista en los otros 
sellos. Para orgánico el foco es 
ǎŀƭǳŘΣ ǎŀƭǳŘ ǇŀǊŀ ƳƛΦέ

Fuente: Euromonitor, https://globalorganictrade.com/


